A revista Entre.Meios, publica¢cdo online mantida por estudantes do Programa de
Pdés-Graduagdo em Comunicacdo da PUC-Rio, ciente da dificuldade dos discentes para
publicar em revistas cientificas, tem como objetivo promover a circulagao de produgao
académica relevante feita por pesquisadores em Comunica¢do em formagdo (mestrandos
e doutorandos).

Considerando que o comité editorial da revista neste momento é composto
integralmente por mulheres, sentimo-nos orgulhosas de elaborar para esta edicdo um
dossié tematico sobre “Narrativas femininas e feministas: (in)visibilidade, discursos e
representaces”. Para tanto, convidamos apenas autoras (alguns artigos contam com
homens em coautoria) com artigos alinhados a tematica proposta, no que entendemos
ser nossa contribuicdo para a amplificacdo da voz feminina nas discussGes académicas.

Compreendemos a interseccionalidade como imprescindivel no debate feminista.
Assim, a mulher negra é tema de trés artigos desta edicdo. Em “Marielle, presente! Lugar
de fala, luta e resisténcia”, Déborah Veviani da Silva (UFRJ) analisa noticias falsas para
pensar a construcdo de narrativas sobre a vereadora assassinada no Rio de Janeiro e sua
trajetdria. A autora observa de que modo os discursos se apropriam de ideias presentes
no imaginario coletivo para elaborar uma retdrica colonialista, jd que ainda que falsas,
tais noticias trafegam em espagos midiaticos potentes e servem como territério narrativo
de construgao de discurso de édio, misoginia e ataques as minorias.

O grupo do Facebook “Feminismo Negro: Mulherismo” é objeto do artigo “Debates
Feministas: a presenca de mulheres brancas em espag¢os ao feminismo negro”. Aline
Santos Guimardes (UFF) propde uma analise de postagens no grupo, com a finalidade de
observar possiveis disputas resultantes da presenca de mulheres brancas em um espaco
dedicado ao debate do movimento feminista negro, dialogando sobre a importancia dos
movimentos feministas nos ambientes virtuais.

Assumindo que os produtos televisivos, principalmente a telenovela, possuem um
importante papel no processo de construcao de imagens e identidades que circulam em
nossa sociedade, bem como no estabelecimento de debates de questdes politicosociais,
em “Preta, Pobre e Nordestina: representacées e repercussoes da primeira protagonista
negra da telenovela Malhagdo”, Gésa Cavalcanti (UFPE) se propGe a analisar a
representacao e recepgao da primeira protagonista negra da telenovela Malhagao,
procurando entender o uso de determinados esteredtipos que dizem respeito a
construcdo da imagem da mulher negra.

O 6dio a mulher e a misoginia também s3ao tema de “Nem Atena, nem Medusa:

corpo, género e monstruosidade”, onde Julia dos Anjos (UFRJ) trata da intersecao entre



corpo e género, avaliando de que modo o discurso antifeminista divulgado no Facebook
mobiliza concepgdes e tabus acerca do corpo feminino a fim de deslegitimar o feminismo
como movimento politico. A autora observa que as feministas sdo percebidas por
determinado grupo como figuras monstruosas, no sentido de que seus corpos pautados
pelo excesso representam um dilema em relagdo a feminilidade, cuja construcao subjetiva
se alinha a um corpo que deve ser constantemente cuidado, aperfeicoado e gerenciado.

Ja em “Corpos femininos despertam o odio: analise de comentdrios de haters e
trolls em noticias compartilhadas pelo G1”, Valquiria Michela John (UFPR), Felipe da Costa
(UFSC) e Thiago Amorim Caminada (UFSC) analisam comentarios publicados na fan page
do portal de noticias G1 no Facebook. O resultado da analise de mais de onze mil
comentarios apresenta a expressao de diversas formas de violéncia e preconceito nos
espacos publicos digitais, com destaque para o machismo e reforgo a violéncia de género.
De acordo com a autora e os autores, mesmo quando as noticias ndo se referem as
mulheres, o corpo feminino e a violéncia de género sdo os instrumentos principais para a
manifestacdo de édio.

A objetificagdo da mulher na publicidade é tema de “Uma andorinha ndo faz verao:
CONAR, Performatividade Feminina e a Personagem da Cerveja Itaipava”. Irina Didier
(ESPM-SP) analisa o desenvolvimento da personagem Verdo, da cerveja Itaipava, a luz dos
embates entre a narrativa das campanhas veiculadas e as denuncias apresentadas ao
CONAR, drgao que regula os anuncios publicitarios. Ao longo do artigo, segundo a autora,
observa-se que conforme a personagem se torna mais complexa e mais versatil, vai sendo
apagada pelo anunciante.

Este apagamento da mulher também é tema de “Mulheres Chefs: A Luta por Espaco
no Mercado da Gastronomia”. Claudia Domingues (UERJ) e Jodo Maia (in memoriam)
analisam as relagbes de género estabelecidas dentro do ramo da gastronomia na
contemporaneidade. Historicamente oprimida e confinada no espago doméstico,
principalmente na cozinha, a mulher é relegada a tarefas consideradas menos nobres na
medida em que a culindria se torna objeto de consumo e o espago da cozinha profissional
se torna cada vez mais um dominio masculino. Entrevistas e histdrias de vida de mulheres
que buscam autonomia e realizagdo social por meio da culindria servem como base
metodolégica para o artigo.

Com o objetivo de identificar como o agenciamento feminino pode ser
compreendido em tradiges monoteistas a partir da cultura da inspiracdo e da producao
de exemplos, Carolina Cavalcanti Falcdo (UFPE) busca, em seu artigo “Fé, Superacgdo e

Inspiracdo: narrativas de agéncia feminina e a produgdo de mulheres religiosas



exemplares”, compreender como se da a produgdo e viabilidade de narrativas de agéncia
religiosa feminina, a partir da andlise das trés palestras TED mais populares produzidas
por mulheres religiosas. A autora observa como a atuagdo dessas mulheres ndo aponta
necessariamente para o rompimento com tradicdes religiosas, e sim para um trabalho de
releitura baseado na ideia de superacdo dos modelos patriarcais religiosos e na producao
de espacos vidveis de agéncia.

Moda e musica sdo temas dos artigos do ultimo bloco deste dossié. Em “Jornalismo
de moda e consumo feminino no Brasil: aspectos histérico-culturais a partir do século
XIX”, Carina Borges Rufino (ESPM-SP) busca compreender o processo de surgimento do
jornalismo de moda no Brasil e a representacdo, por meio dele, dos modelos de consumo
e sociabilidade femininos no pais. Seu estudo tem como ponto de partida o inicio do
século XIX, periodo em que se verifica uma mudanca no modelo de sociabilidade feminina
e jornalismo no pais, e segue uma trajetdria histéricocultural que culmina nos modelos
contemporaneos do jornalismo de moda. Ja em “WME & MIM: A Criagdo de Catdlogos
Online Como Forma de Veicular o Trabalho de Mulheres na Industria da Musica”, Beatriz
Medeiros (UFF) analisa dois sites relacionados a mulheres que trabalham na industria da
musica a fim de compreender a materialidade dos mesmos e sua importancia para as
mulheres catalogadas. A partir desta andlise e de entrevistas, busca discutir a inser¢do no
campo etnografico digital, bem como a capacidade destes sites de se tornarem potenciais
criadores de redes entre as mulheres que os utilizam.

Para encerrar este dossié que tem como tema as narrativas feitas por mulheres
sobre mulheres, entrevistamos a pesquisadora e professora Dra. Beatriz Beraldo (egressa
PUC-Rio e professora do IBMR), que desde 2012 dedica-se ao estudo do movimento
feminista e sua relagdo com a comunicagdo e o consumo. O assunto norteou sua tese de
doutorado, na qual ela apresenta de que modo a participagdo das mulheres na cultura do
consumo ajudou as sufragistas da primeira onda do feminismo a se organizarem
politicamente e reivindicarem os seus direitos civis. No trabalho, Beatriz debrugou-se
sobre o uso de um bem especifico: a bicicleta. Na entrevista concedida a Entre.Meios, ela
explica como o consumo ajuda a pensar a sociedade e, no caso das mulheres, a refletir
sobre a desigualdade que se apresenta desde o design dos produtos — como as primeiras
bicicletas femininas mais pesadas para impedir que elas fossem tdo ou mais rdpidas do
que os homens — até o modo como ainda hoje eles sdo apresentados através da
publicidade. Desejamos a todos uma boa leitura e sigamos na luta!
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